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E purtroppo vero che siamo abituati a
tutto, o quasi. E che ci risulta sempre
piudifficile lasciar affiorare oltrela soglia del
generico malessere una vera reazione —
semplice dignita, nonl'inutile scatto di ner-
vi — di fronte allo scempio di cio che ci co-
stituisce nel pili profondo, che arriva a toc-
care la stessa fede in Gesli Cristo. A reagire
cisembra di esagerare, come minimo ci da-
ranno dei "censori’... Pesa, infatti, un clima
culturale che confonde la tolleranza con
un’'offensiva indifferenza, che porta il se-
gno di una inesorabile vacuita e finisce per
spianare il profilo dei principi umani fon-
amentali, rendendoli innominabili e iso-
lando chi mostra di crederci come un im-
presentabile arnese fuori moda.
Ogni tanto pero succede qualcosa di tal-
mente amaro e grave che un riflesso inte-
riore non pud non scattare, € cosi scopria-
mo che  ancora al suo posto. E esattamente
questo che & accaduto di fronte all'incredi-
bile espressione pescata in chissa quale
pozzo di sensibilita da un pubblico mini-
stero della Procura presso il Tribunale di
Roma: richiesto da un esposto dell’Asso-
ciazione ascoltatori radio-tv (Aiart) diispe-
zionare il brevissimo spot di una marca di
auricolari per telefonini nel quale si evoca
la Passione di Nostro Signore, ma solo per
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presentare un messaggio promozionale a
sfondo sadomaso, il magistrato haliquida-
to I'ignobile spot come esempio preclaro
di«umorismo goliardicor. Non importa che
I'Istituto di autodisciplina pubblicitaria -
massima autorita per chi produce e diffon-
de messaggi promozionali - abbia gia san-
zionato il filmato vietandone la riproposi-
zione all'emittente che ha colpevolmente
accettato di mandarlo in onda- Italia 1- co-
me a qualunque altro operatore televisivo.
Si direbbe che questo pm romano non co-
noscalegge oltre a quella del suo naso, che
gli consi;ia di ignorare I'affronto ai senti-
menti religiosi di gran parte degli italiani.
Ma, a ben vedere, dentro una cultura che
svuota ostinatamente ogni identita ridico-
lizzandola attraverso la parodia di se stes-
sa, il giudizio del magistrato ha persino u-
na sua coerenza: se € indifferente (e, addi-
rittura, mediaticamente patetico) credere in
Qualcuno che ha sofferto sino alla morte
per noi, allora anche una pubblicita bla-
sfema che "gioca" proprio con questo e-
vento cruciale non e altro - appunto - che
unagoliardata, tutt’al pitiun segno di«ma-
leducazione», secondo quanto concede il
pm de%nandosi di considerare per un i-
stante il punto di vista di chi si & sentito of-
feso. Non questione di reato, dunque, ma
di educazione.

Una delle metastasi della cultura «iquida»
che «appare sempre pil1 quella del relativo
e dell'effimero» - secondo le parole rivolte
domenica aVenezia dal Papa al mondo del-
la cultura e dell'economia - & questo tena-

ce lavorio contro il dizionario stesso della
nostra civiltd: modificando il nome delle
cose viene perfezionato il loro snatura-
mento, la loro mutazione in cio che si de-
sidera. Conle sue piaghe Gesu Cristo hare-
dento]'umanita, niente di meno. Eilsuoin-
cedere conla Croce addosso al Corpolacero
e it motivo per il quale a milioni nella sto-
ria, seguendone i passi, hanno versato alo-
rovoltail sangue, creduto, sperato, costruito
il presente e preparato il futuro. Noi vo-
Fliamo continuare a usare le parole con il
oro verosignificato, e non con quello arte-
fatto della pubblicita: definire la parodia di
tutto questo una «goliardata» e semplice-
mente inaudito. Ed & un segno di inescu-
sabile ignoranza di cio che non puo essere
fatto oggetto di vergognosa e volgare leg-
gerezza. Si chieda pure con fare liquidato-
rio e quasi infastidito di archiviare I'espo-
sto contro lo spot blasfemo: non ci persua-
deranno che la realta sia manipofabile a
piacere (e a comando).

Ma & un fatto: scopriamo che ¢’¢ una co-
municazione e persino una giustizia che si
ingegna a ribattezzare tutto cid che & "an-
tico" per adattarlo al "nuovo” finendo co-
sl, guarda caso, per assoggettarlo all'inte-
resse, al mercato, all'ideologia... Non & una
novita. Nel suo Mondo nuovo Aldous Hux-
ley prefigurd appunto una societa nella
quale si cambiava nome alle cose per im-
porre pian piano un ordine plumbeo. Era
ed ¢ totalitarismo, e qualcuno prova anco-
ra arivestirlo dei panni della "tolleranza”.




