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Laprimavera
delle parole

ILVO DIAMANTI

ECAMBIATO profondamen-

te il linguaggio degli italia-

ni. Anche se a uno sguardo
distratto la mappa che raffigura
ilnostro Lessico potrebbesusci-
tare unsensodi “dejavu”. Ilsuc-
cesso attribuito a Internet, ma
soprattutto al Bene comune, al-
la Solidariet3, all’Energia pulita,
alla Partecipazione... Il trionfo
dei buoni sentimenti.

HE tutti dichiarano e
‘ pochi praticano. Una
reazione comprensibi-
le di fronte alla graduatoria
delle parole elaborata da De-
mos-Coop in base alle opi-
nionidiuncampionerappre-
sentativo della popolazione.
Tuttavia, i “buoni sentimen-
ti” nonhanno godutodigran-
de popolarita, fino a poco
tempo fa. Al contrario. Basti
pensare, per primo, al “bene
comune”, divenuto il manife-
sto del cambiamento sociale,
annunciato dai referendum
(anzitutto, sull’acqua pubbli-
ca). leri: era una formula in-
dicibile per chi volesse avere
successo. [1“bene” losifaceva
senza, perd, dichiararlo. Tan-
to pil se “comune”. Attinen-
te, cioe, alla sfera pubblica e
comunitaria. Perché prevale-
vanoaltririferimenti:l'indivi-
dualismo, lafurbizia, il cesari-
smo, il localismo. L'amorale
pubblica e il cinismo, d’altra
parte, sovrastavano larga-
mente la morale e il civismo,
tra i valori della societa. Dove
I'anest-etica — l'indifferenza
—occupava un posto pitt im-
portante dell’etica. Parola,
quest’ultima, anch’essa im-
popolare.
IlLessicodegliitalianicom-
pilato nell’estate 2011 rivela
che questo clima culturale &
cambiato.Insiemeallinguag-
gio. EcheilBene comune, og-
gi, nonoccorre pitifarlodina-
scosto. Come la Solidarieta.
Pratiche diffuse, da tempo,
nelnostroPaese, comedimo-
stra la fitta rete di associazio-
ni volontarie e la crescente
propensione al consumo cri-
tico e consapevole. Oggi, in-
vece, sono divenute parole di
successo. Che “conviene”

pronunciare — e vengono
pronunciate — in pubblico e
nella vita quotidiana. Come,
peraltro, Unita nazionale.
Anch’essaelusa, fincall’anno
scorso. Lasciando spazio alla

retorica della “divisione”.
Simboleggiata dalla Padania.

Ebbene, oggi I'Unita nazio-
nale — trascinata dalle cele-
brazionidel 150enario—efra
i termini In. Mentre la Pada-
nia sta nel gruppo delie paro-
lemarginali. Considerate, da-
gli intervistati, scarsamente
attraenti e, ancor pili, senza
futuro. ComeiPartiti (unaco-
stantedilungoperiodo, inlta-
lia), le Veline. E Berlusconi.
Naturalmente, anche in que-
sto caso occorre prudenza,
nelvalutarel’'importanzadel-
le Parole. E, infatti, probabile
che molti italiani continuino
a seguire le Veline — su Stri-
scia e in altre trasmissioni te-
levisive. Che continuino a
guardare Berlusconi con in-
dulgenza — e un po’ di invi-
dia. Sottosotto. Senzaconfes-
sarlo. Appunto. Mentre pri-
malo facevano apertamente.
Senzavergognanétimidezza.
Nell'ultimo anno, dunque, &
cambiata, la gerarchia delle
“parole da dire” nel discorso
pubblicoeneirapporticongli
altri. Berlusconi, in particola-
re, & sceso in fondo, ai margi-
ni del linguaggio. Ultima an-
che fra le parole “impopola-

ri”. Che conviene non pro-’

nunciare se non in contesti
amici. Sorte comune ad altri
terminidilargo uso, finoapo-
co tempo fa. L'Apparire, I'In-
dividualismo, la Furbizia.
Perfinoil Federalismo:!’anno
scorso parola “emergente” e
conungrande futurodavanti.
Consumato in pochi mesi.
Mentre il “Leader forte”, sim-
bolo della “democrazia del
pubblico” (per citare Bernard
Manin) é finito nel mucchio
delle “parole comuni”. Con-
divise e contese. Che non ca-
ratterizzano la nostra epoca.
Insomma, stadeclinandoil
linguaggiodominantealtem-
podelberlusconismoedelle-
ghismo. Con una sola “paro-
la” (coniatada EdmondoBer-
selli, un virtuoso della disci-
plina): del forza-leghismo. Al
contempo, si assiste alla dif-
fusione di un lessico “mite”,
punteggiato di termini che
evocano la qualita dellavitae
dell’ambiente, 'impegno per
gli altri. 11 riconoscimento
delle competenze piuttosto
chedelle appartenenze di ca-

sta (Merito). Un lessico che
rende palese la “domanda di
cambiamento”, espressa at-
traverso le generazioni (Gio-
vani) eil genere (Quote rosa).

Einteressante, peraltro, os-
servare come il linguaggio ri-
produca fedelmente le ten-
denzeinattonellacomunica-
zione sociale. Per prima, !'a-
scesa irresistibile della Rete e
il parallelo declino della Tele-
visione. Mail lessico degliita-
liani rende esplicita anche
I'ambivalenzadialcunisenti-
menti.L’atteggiamentoverso
I’economia, ad esempio, fa
coesistere la Crescita e la De-
crescita. Ciog, il sostegno allo
sviluppo economico e finan-
ziario. Ma anche la sobrieta
nei consumi, il risparmio
energetico e delle risorse
(ambientali e territoriali). La

domanda, ciog, di allargare il
PILinsieme al BIL (dove il Be-
nessere sostituisce il Prodot-
to). Anche lalternativa fra
Pubblico e Privato resta con-
fusa.PerchéilPrivatohadelu-
s0, ma il Pubblico continua a
non soddisfare. E 'lmmigra-
zione resta sospesa. A meta
fral’oggettiva necessita diin-
tegrazione e le paure suscita-
te dai flussi che premono ai
confini. Spinti da emergenze
economichee, ancor pil1, dal-
lerivolte e dalle guerre.

Tra gli attori istituzionali,
spicca la posizione periferica
della Chiesa. Soprattutto in
rapporto al futuro. Segno di
unacertaperditadirilievo, tra
le bussole etiche e sociali del-
la societa. D’altro canto, si
conferma l'importanza as-
suntadal Presidente dellaRe-
pubblica, Giorgio Napolita-
no.Riferimentounitarioetra-
sversale. Simmetrico rispetto
alla posizione di Berlusconi.

Marginale e difrattura..
Sono, peraltro, evidenti, al-
cune divisioni, marcate, so-
prattutto, dall’orientamento
politico. Riguardano, inparti-
colare, le parole e i temi della
bioetica. Il Testamentobiolo-
gico, ad esempio, suscita un
atteggiamento positivoinlar-
ghi settori della popolazione.
Ma specialmente fra gli elet-
tori centrosinistra. I Matri-
moni gay, invece, provocano
un disagio “mediamente”
ampio, ma ottengono un’a-
desione molto convinta nei
settori di sinistra radicale.
Nelcomplesso, leprincipa-
li parole in declino (Padania,
Berlusconi, Veline...) si posi-

zionano nello spazio politico
di destra. Mentre quelle che
hanno conquistato popola-
rita (Partecipazione, Beneco-
mune, Partecipazione...) so-
no proiettate a sinistra e a
centro-sinistra.

Cio, tuttavia, non significa
chegliattoripoliticidi centro-
sinistra siano “destinati” ad
affermarsi, “trainati” dal lin-
guaggio e dai valori diffusi fra
i loro elettori. Lo abbiamo
detto altre volte e lo ripetia-
mo. Le parole hanno bisogno
di attori capaci di “dirle”, di
tradurle inscelte e comporta-
menti. Coerenti e credibili. In
modo nuovo e diverso dal
passato.

Leparole, privedicontenu-
to, rischiano, altrimenti, di
perdere significato. E di per-
dersi, aloro volta. Lasciando-
cisperduti.

Senza parole.
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“Bene comune® era
una formmuilafinoa
poco tempo fa
indicibile:oraeé
tutto ca:nbiato

Berlusconi ¢ ormai
ai maargind.
Napolitano diveita
invece riferimmento
trasversale

Agli uitimi posti

i gradimento

i partiti, Ia Padania
eleVeline
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L'Osservatorio sul Capitale Sociale & Indagine Demos-Coop
realizzato da Demos & Pi in collaborazione

con Coop e la partecipazione del Il

LaPolis - Univ. di Urbino per la parte nuOVO
metodologica e di Medialab - Vicenza d 1 .
per quella organizzativa. IZIOHaIIO
Il sondaggio € stato condotto da

Derpetra (sistema C_ATI) nel periodp 05—(_)7 de gli itali ani

luglio 2011. It campione nazionale intervistato
¢ tratto dali’elenco di abbonati alla telefonia

Nota metodologica

fissa (N=1013, rifiuti/sostituzioni: 4.062) G amole nes roseim e am
ed é rappresentativo della popolazione avranno pii importanza rispetto ad oggi
italiana con 15 anni e oftre per genere, — %
eta, titolo di studio e zona geopolitica T erf etlvp : .' '
diresidenza. | dati sono stati ponderati Solidarata o
in base al titolo di studio {margine di Behi SRiRE
errore 3.0 %). Documento completo su Giovant
www.agcom.it Merito
. Cregscita
Parteclpazmne

Parole in e parole out

Puo dirmi quale sentimento suscitano in lei le seguenti parole e obiettivi? mtit,,na:zlﬂ,uate.
Esprima un voto in una scala da 1 a 10 dove 1 significa molto negativo e 10 molto posmvo Decrescita
(valori % di quanti esprimono una valutazione uguale o superiore a 7) Imprenditor
. Cuoncortenza
}PAROLE IN _ » PAROLE OUT Testaments bmiogica
827 31,9
76 26,1
= 77;2 244
764 293
Sz sty
687 ’
5 que 20,3
605 185
570 184
56,9 182
563 8.7
Il tempo e le parole
Secondo lei, nei prossimi tre anni, rispetto a oggi che importanza avranno le seguenti parole?
(valori % di quanti rispondono molto maggiore o maggiore)
P PAROLE DEL FUTURO » PAROLE DEL PASSATO
= - 421
414
398
38,6
34,3
34,1
259
224
21,4
Testamento biolagico 5
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Le parole di sinistra Le parole di destra

Sono riportate le parole i cui valori % _ Sono riportate le parole i cui valori %

(di quanti hanno espresso una valutazione (di quanti hanno espresso una valutazione

uguale o superiore a 7 - scala da 1 a 10) uguale o superiore a7 - scalada 1 a 10)

si discostanc in modo sensibile dal dato medio : si discostano in modo sensibile dal dato medio
Parole comuni a sinistra Parole comuni a destra

e centrosinistra e centrodestra

s Parole di . . Parole di
Parole di sinistra centrosinistra _ Parole di destra centrodestra
Giovani Unita nazionale { Padania " Imprenditori
Matrimonio gay Z § Berlusconi Chiesa
» Testamento | ¢ Veline
Partiti biologico ¢ Furbizia _ Leader forte
%, %

FUTURO

PASSATO

Nota: § “mapping” presentato fa riferi al Jello f dell'lnstitut Médiascopie. R grafico é costruire a partire dalle due domande sulle parcle: a) sentimento negativo/positivo

(scala 1-10) me b) importanza nel fuburo (1.molto mi , 2.minore, 3. de, 4.rmaggiore, S.malto maggiore). Le parcle sono posizionate sul piano in base ai valon medi othenuti
paroleconsiderate.
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Nota metodologica

L’'Osservatorio sul Capitale Sociale &
realizzato da Demos & Piin collaborazione
con Coop e la partecipazione del

LaPolis - Univ. di Urbino perla parte
metodologica e di Medialab - Vicenza

per quella organizzativa.

Il sondaggio € stato condotto da

Demetra (sisterna CATH) nel periodo 05-07
luglio 2011. It campione nazionale intervistato
¢ tratto dall’elenco di abbonati alla telefonia
fissa (N=1013, rifiuti/sostituzioni: 4.062)

ed é rappresentativo della popolazione
italiana con 15 anni e oltre per genere,

et3, titolo di studio e zona geopolitica
diresidenza. | dati sono stati ponderati

in base al titolo di studio {margine di

errore 3.0 %). Documento completo su
www.agcom.it

Dasolidarietaa energiapulita
1lnuovo dizionario degli italiani
Sondaggio Demos-Coop: eccoleparole del nostrofiuturo

Lamanovta
allaprovamercati

onilmarimon
tinel lessico
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