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GIOVANNIVALENTINI

SE UNA DONNA GUIDA

LATELEVISIONE PUBBLICA

La televisione deve informare, dire, raccontare, esporre,
proporre, comunicare e non deve accendersi da sola, al-
trimenti noi non la “vediamo’: il rischio e che essa diven-

ti trasparente e si arrivi a guardarla senza vederla.
(da “Lo spettatore vitruviano” di Michele Mirabella
Armando editore, 2011 - pag. 163)

on basta essere donna per diventare un buon
direttore generale — o meglio, una buona diret-
trice generale—dellaRai. Eppure, lanomina al-
I'unanimitadiLorenzaLei, accoltaconunlargo
favore trasversale da destra e sinistra, da cattolici e laici,
dentro e fuori l'azienda diviale Mazzini, apre uno squar-
cio all’orizzonte della televisione pubblica. E per quanto
I'incarico abbiala scadenza di un anno, nulla impedisce
che in questo frangente — e magari anche oltre —si possa
realizzare un’inversione di tendenza o quantomeno una
discontinuita, come reclamano i giornalisti interni.

Proprio nel momento in cui la donna, cio¢ la figura
femminile di madre, sorella, moglie, compagna, figlia o
nipote, sitrova asubire un’offesa continuada parte della
subculturatelevisiva,l’avventodilLei(“Nominasuntcon-
sequentiarerum”, come dicevanoilatini?) puointrodur-
reun fattore di equilibrio oriequilibrio al vertice dellaRai.
Tantodaautorizzarelasperanzadivederefinalmentean-
cheI'altra meta della tv pubblica, quella pii1 composta e
responsabile, pili colta e intelligente, meno volgare, vio-
lenta e “deficiente”.

E vero che la direttrice generale, “domina” pressoché
assolutadell’aziendanelladivisione dei potericonlapre-
sidenza eil Consiglio diamministrazione, & stataalungo
e fino a qualche giorno fa la vice-direttrice della stessa
azienda, condividendo percio le scelte, i diktat o le cen-
sure del suo predecessore: dallanomina di Augusto Min-
zolini alladirezione del Tg Uno ai vari tentativi dioscura-
reitalk-showsgraditial governo.Ed ¢ anche possibileche
I'imprimaturvaticano dicuigode, almeno secondol’opi-
nione piudiffusa, sitraducain un vincolo diappartenen-
za, difedelta o di subordinazione, se non proprio unim-
pedimentooun’ipoteca.Ma, perilmomento, prendiamo
puregliaspettimiglioridiquesto curriculum-daunapar-
te I'esperienza e dall’altra il senso del decoro che appar-
tienealla cultura cattolica—per concedereun’aperturadi
credito alla prima “signora di ferro” che assume la guida
elaresponsabilita della piti grande azienda culturale del
Paese.

SelanominadiLorenzaLeial vertice dellaRairappre-
senta effettivamente “una conquista per tutteledonne”,
come proclamail sindacatointerno deigiornalisti,icitta-
dini telespettatori devono aspettarsi ora che il suo inse-
diamento contribuiscainnanzituttoarisarcirel'immagi-
ne e la condizione femminile umiliate dall'egemonia te-
le-maschilista: dai reality alle fiction, dai serial fino agli
spot. Equindi arestituire alladonnala dignita e il rispet-
to che merita, in modo da distinguere la tv pubblica da
quella commerciale e costituire un modello pii1 civile su
cuiconfrontarsinellaguerradell’audience; untermine di
paragone o magari un punto diriferimento pertuttoil si-
stema.

T1“corpodelledonne”, ricordandoil titolodellibroedel
documentario di Lorella Zanardo, non puo piu essere
quotidianamente mercificato, violentato, vilipeso, nel
progressivo imbarbarimento dei rapporti sociali, indivi-
duali e familiari, prodotto dallo sfruttamento della sua

immagine; dalla schiavitiimediaticaa cui viene sottopo-
sto; dall'insulto delle barzellette o delle battute oscene.
Tutti noi, giornalisti e operatori della comunicazione,
siamo chiamati - ognuno perla propria parte-afare au-
tocritica per il passato, assumendo un impegno di mag-
gioreresponsabilita peril futuro.
(sabato@repubblica.it)
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