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| ANAIS GINORI
PARIGI
IAMOunpopolodiscrit-
S tori e registi che legge
poco efrequentadirado
le sale cinematografiche. Ab-
biamo uno dei patrimoni cul-
turali e archeologici pitricchi
delmondo eppureraramente

entriamoinunmuseo, ciavvi-
ciniamo a un monumento.
Pensavamo di essere la culla
della cultura, ma ormai i pil1
colti — almeno guardando i
numeri — sono nel Grande
Nord. Anche francesi, inglesi
e tedeschi si devono ricrede-
re. Quando si parla dilibri, ci-

Dait film ai libri
laclassifica
della cultura

in Europa

nema, teatro, concerti, mo-
stre, nessuno batte gliscandi-
navi. Lefamiglienorvegesiso-
noquellechespendonoin as-
soluto di pii1, sborsando ogni
annoalmeno 1.600euro, esat-
tamente il doppio degli italia-
ni.

Il nuovo rapporto di Euro-

statinteramentededicatoalle
statistiche culturali conferma
che viviamo in un continente
unico.Quandositrattadicibo
perlamente, nessunaltro pud
rivaleggiare con I’Europa.
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Europa,

F ANAIS GINORI

PARIGI
« iamo un popolo di
scrittori e registi che
legge poco e frequenta
irado le sale cinema-
i tografiche. Abbiamo
uno dei patrimoni culturali ear-
cheologici pit1 ricchi del mondo
eppure raramente entriamo in
un museo, ci avviciniamo a un
monumento. Pensavamo di es-
serelaculladella cultura, maor-
mai i pil1 colti — almeno guar-
dando i numeri — sono nel
Grande Nord. Anche francesi,
inglesi e tedeschi si devono ri-
credere. Quando si partadilibri,
cinema, teatro, concerti, mo-
stre, nessuno batte gliscandina-
vi. Le famiglie norvegesi sono
quelle che spendonoinassoluto
di pii1, sborsando ogni anno al-
meno 1.600euro, esattamenteil
doppio degli italiani.

Il nuovo rapporto di Eurostat
interamente dedicato alle stati-
stiche culturali confermachevi-
viamo in un continente unico.
Quando si tratta di cibo per la
mente, nessunaltropudrivaleg-
giare con!’Europa. Il centro del-
la produzione e del consumo di
quest’industria & ancoraqui, tra

lac

sifica

2okt

dellacu

le rive del Mediterraneo e I'A-
tlantico, e pazienza per 'impe-
rialismo culturale americano e
la corsa sfrenata dell’'Asia. Le
statistiche appena pubblicate
ribadiscono quest’eccezione.
SEGUE NELLE PAGINE
SUCCESSIVE
CON UN’INTERVISTADI
FABIO GAMBARC
PARIGH
€1 2009 I'Ue ha con-
tinuato a esportare
piul prodotti cultu-
rali di quanti ne ha
. importati, con un
surplus commerciale pari a 1,9
miliardi di euro. 1 cittadini euro-
peivanno piu al cinema, a teatro
o nei musei di tutti gli altri popo-
li: uno su due lo fa almeno una
volta durantel’anno. «La cultura
continua ad avere un ruolo pre-
ponderante nella nostra vita
quotidiana» osservano i ricer-
catori dell’ufficio statistico del-
laCommissione europea. Soloil
22% la considera come un’atti-
vita vana, superflua. Anche in
un periododicrisiediriduzione
del potere d’acquisto, le fami-
glie non hanno tagliato su que-
sto piacere. Se ¢’ da risparmia-
re, si taglia prima su ristorantie

shopping. Solo il 9% degli inter-
vistatihadiminuitolaspesanel-
le attivitd culturali. I consumi

hanno resistito agli aumenti dei

prezzi. Tra il 2005 eil 2010, & in-
fatti cresciuto il costo dimuseie
concerti {+13,3%), cosi come
quellodeilibri:6,5% nellamedia
europea. Mal'interesse ha con-
tinuato a lievitare, soprattutto
traigiovani. Glistudenti univer-
sitari impegnati in corsi legati
alle arti sono 725 mila, ossia il
3,8% del totale, con punte mas-
sime nel Regno Unito (6,8%) ein
Irlanda (6,6%).

L'industria culturale europea
resiste e anzi rappresenta il mi-
glior biglietto da visita dell’'Ue
che spesso fatica a rappresenta-
rediséun’immagineunita.L’an-
no scorso 3,6 milioni di persone
hanno lavorato nella cultura
(1,7% dell’occupazione totale).
Lamaggioranzadegliaddetti del
settore e donna, per lo pili con
contrattiatempoeprecari. L'Ita-
lia & uno dei Paesi con il pil1 alto
numero di lavoratori in questo
settore. Ben 120mila artisti, regi-
sti, musicisti, scrittori o altri
“creativi” a vario titolo. Siamo ai
primi posti, superati solo dalla
Germania, Gran Bretagna e

Francia. Eppure il nostro consu-

mo culturale & tra i pill bassi
d’Europa, menodel3%sulbilan-
cio annuale di una famiglia, pari
a833euro.

Paradossalmente, la nostra
forte produzione culturalenoné
sostenuta da una domanda na-
zionale. In tuttele classifiche sti-
late da Eurostat, i nostriconsumi
sono sotto alla media dell’Ue.
Meno della meta degli italiani
(46%) entra almeno una volta
'anno in una sala cinematogra-
fica, contro 54% dei francesi,
57% degli inglesi, 70% degli
islandesi, campioni assoluti.
Nell'ultimo anno, solo il 30% de-
gliitaliani & andato avedere uno
spettacolo dal vivo, e appena il
27% degli italiani ha visitato un
museoounsitoarcheologico.La
stessa contraddizione si verifica
nell’editoria, un settore che da
noicontaoltre5.600imprese, su-

perando la Gran Bretagna, e die-
tro solo alla Francia, leader del
settore. La ricchezza dell’edito-
ria italiana contrasta con gli
scarsi lettori del Belpaese. Tre
italiani su 10 non hanno I'abitu-
dine di comprare un quotidia-
no, record negativo assoluto.
Meno di 6 italiani su 10 hanno
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sfogliato almeno un libro nel-
I'uitimo anno: dato pitt basso
d’Europa, fapeggiosoloil Porto-
gallo. Al primo posto ci sono di
nuovo Svezia e Finlandia. In
questi Paesi quasi il 30% dei cit-
tadini ha letto piu1 di dodici libri
inunanno, unarispettabile me-
diadiuno almese. Non sorpren-
de dunque che siano proprio gli
svedesiadaverenellelorocasele
libreriepiufornite. Lametadilo-
ro possiede oltre cento volumi,
rispetto al 30% degli italiani.
Anchesullanuova frontieradi
Internet, dove si ritrova ormai
gran parte della produzione cul-
turale, I'Italia si attesta in fondo
alle classifiche di Eurostat. Poco
piu della meta degli italiani era
collegato alla Rete nel 2009,
mentrein tuttii Paesiscandinavi

lamediasuperavagial’80%.Non
siamo pronti a comprare pro-
dotti culturali online, come fan-
nogidmoltinostrivicini europei.
Perilibri, ad esempio, i nuoviac-
quirenti sul web sono aumentati
diappenaun punto percentuale
trail2006 12010, dal6al 7%. Su
canzoniefilmnonc’éstataalcu-
na progressione. La terra pro-
messa pud attendere.
L'Ttalia¢incontrotendenzari-
spetto all'apertura sul mondo
del continente. In Europa gli
scambi culturalisisonorafforza-
ti: ormai 56% di quello che leg-
giamo o guardiamo proviene da
Paesi extracomunitari. Persino
nelle nostre abitudini di tutti i
giorni, c'¢ una esterofilia pro-
nunciata: 45% delle persone del
campione Eurostat ama man-

giare cucina straniera, 27% ha
viaggiato almeno tre volte all'e-
stero nell’'ultimo anno o ha un
amicooltreconfine. Allivello eu-
ropeo, 19% dei cittadini guarda
spesso la televisione e i film in
linguastraniera, conpunte altis-
sime per svedesi (73%) e finlan-
desi(59%). Danoi, lapercentua-
le & risibile: appena il 3% degli
italiani & disposto a guardare
una pellicola non doppiata. I
nordeuropei si lanciano nella
letturadilibrinon tradotti, inin-
glese, franceseospagnolo.L'Ita-
lia & agli ultimi posti: solo 2% di
italiani tenta I'impresa, peggio
dinoisololaBulgaria.
L'eccezione culturale euro-
pea € comunque minacciata.

L'austerity dei governi pesa

ovunque sui bilanci pubblici per
lacultura. «Matuttiriconoscono
I'importanza di questo settore
nella societa, nell’economia e
nella coesione di una Paese»
conclude l'ufficio statistico del-
I'Ue. Su questo almeno non esi-
stono differenze, né tra le varie
nazioni, né trale diverse catego-
rie. Dalla Norvegia alla Spagna,
dall'IrlandaallaGreciac’¢unva-
sto consenso. Il 91% degli inter-
vistati da Eurostat considera
questosettorefondamentale per
sviluppare la tolleranza trai po-
poli. Anzi: quasilameta degli eu-
ropei vorrebbe che i governi fa-
cesserodipiutpersviluppare!l’of-
ferta culturale. Forse & un rap-
porto da mandare in busta chiu-
saall’attuale governoitaliano.
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“Ma & la coscienza dei classici
a darci una tradizione comune”

Lo studioso Marc Fumaroli: non credo proprio che al Sud la cultura conti di meno

FABIO GAMBARO

PARIGI
% Europa ha sempre sa-
puto salvaguardare la
propria cultura, con-
= servando un equilibrio
tra innovazione e tradizione. Ma per con-
tinuare a diffondersi, deve difendersi dal-
la cultura del consumo di massa». Marc
Fumarolicommentacosiirisultatidell’in-
chiesta d’Eurostat sui consumi culturali.
Per il celebre studioso francese, autore
d'importanti saggi, tra cui L'eta dell’elo-
quenza (Adelphi), «la parola “cultura” &
usata in molti modi diversi, quindi la dif-
fusione dei consumi culturali registrata
dall'inchiesta non implica necessaria-
mente una maggiore diffusione di quelle
operecapacidielevarelospirito. Purtrop-
po, oggi prevale una cultura che spinge a
consumare sempre di piit, una cultura del
divertimento prodotta dall'industria cul-
turale. La quantita perd non & necessaria-
mente qualita. L'industria lavora sulla ri-
petizione, mentre la vera cultura nasce
dallarelazionediunsingoloindividuocon
un’opera originale, dotata di un significa-
to nascosto capace di arricchirci interior-
mente».
L’industria culturale perd amplia 'of-
ferta e consente di avvicinarsi alla cultu-

raanche a chi disolito ne & escluso...

«Nonsono cosi convinto che in passato
gliindividui avesseromenocontatticonla
cultura rispetto a oggi. E’ il culto del pro-
gresso che spinge a credere che il presen-
te sia sempre meglio del passato. A parte
poche eccezioni, l'industria culturale
sfornasemplici prodotti destinati ad esse-
re consumati e immediatamente dimen-
ticati. Di conseguenza, essa favorisce un
certo livellamento della cultura verso il
basso. Sarebbe bene che la scuola inse-
gnasseanonfidarsiciecamentedell'indu-
stria culturale, proponendo altre opere
per non restare prigionieri del supermer-
cato della cultura»,

Sembrerebbe che i consumi culturali
siano pit diffusi nel nord Europa. Come
lospiega?

«Forse la vita nei Paesi del nord & pitx
noiosa, quindisi ha pitttempo perleggere
eandarealcinema. Scherziaparte,nonmi
sembra che nel sud dell’Europa ci sia me-
no attenzione per la culturar.

Esiste oggiunacultura europeacomu-
ne?

«Certamente, anche se uno dei meriti
dell’Europa & proprio quello di aver sotto-
lineato la sua straordinaria diversita cul-
turale. Gli europei hanno scoperto che
ogni tradizione nazionale ha una sua
identita autonoma, che perd non & in-

compatibile con le altre tradizioni nazio-
nali. Unelemento comuneallacultura eu-
ropea &la coscienza del lungo passato che
sta alle spalle delle diverse tradizioni.
L'Europa ha saputo valorizzare tale me-
moria, senzalasciarsitravolgere dallemo-
de del presente. Se si dimenticasse il pas-
sato, sarebbe una perdita capitale. In fon-
do, I'idea della cultura umanistica nasce
proprio dalla valorizzazione del passato».

Laculturaumanistica&undatofonda-
mentale della cultura europea?

«Per me si. Soprattutto la cultura euro-
pea ha saputo evitare I'opposizione tra
cultura scientifica e cultura umanistica.
Unuomo discienza deve avere una cultu-
raumanistica, altrimentirestaun tecnico.
Unadelle conseguenzenegative della cul-
tura anglosassone & proprio la tendenzaa
favorire questa contrapposizione. E' una
tendenzachevacombattuta,ancheimpa-
rando ad utilizzare megliole nuove tecno-
logie, che possonofavorirenuoveformedi
lettura, di pedagogia e di conoscenzan.




