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Le tamiglie si allungano
ma la crescita si accorcia

di Michel Martone

on so se qualcuno ci ha
Nfatto caso, ma una delle

pii1 gravi conseguenze
dell’egoismo generazionale
diffuso nel nostro Paese & che
le famiglie stanno diventando
piit lunghe che larghe. Mi spie-
go meglio. Un tempo le fami-
glie erano orizzontali, nel sen-
soche ciascuno avevatantifra-
telli e cugini e magari pochi
nonni e quasi nessun bisnon-
no. Oggi invece si sviluppano
in verticale: pochi fratelli e po-
chi cugini, ma diversi nonni e
magari qualche bisnonno.

Cio é dovutoad alcuni fatto-
1i indubbiamente positivi, co-
me il progresso della ricerca
medica o il miglioramento
dell’alimentazione, che hanno
dilatato V'aspettativa di vita di
nonni e bisnonni. Ma & anche
uninquietantesegno dialcune
tendenze che avranno impor-
tanti ripercussioni sui nostri
stilidivita.

Innanzitutto, il drammatico
crollo del tasso di nataliti. Ba-
sta prendere idati Eurostat del

2009 per rendersi conto che

nel nostro Paese, con un tasso
di natalitd del 9,2 per mille, il
numero dinuovi nati & inferio-
re al numero dei deceduti
Mentre anche in altri Paesi eu-
ropei, che pure hanno proble-
mi simili ai nostri, itassi dinata-
lita sono ben pit alti: Inghilter-
ra 12,7, Spagna 12,3, Francia
12,9, Danimarca 11,3, Svezia
12,2. Ci0 significa che in Italia
ogni donna ha in media 1,41
bambini contro I'1,89 della Da-
nimarca, il 2,02 della Francia,
I'yordellaSveziael',94 dell’In-
ghilterra.ll che significa cheri-
schiamo di diventare un popo-
1o di figli unici.

Alcunidicono che cid dipen-
de dal fatto che inItaliamanca-
nolestrutture diassistenza, co-
me gli asilinido, e chele donne
che lavorano non procreano
perchénon sanno dove lascia-

reifigli. Tutto vero. Ma questa
spiegazione nonbasta.

La causa di questo allunga-
mento della catena familiare
deve esserericercataanchein
fattori di carattere culturale.
Primo fra tutti, 'egoismo ge-

nerazionale dicuisie ammala-
ta la nostra societa e che ha
prodotto il terzo debito pub-
blico del mondo. Ovvero quel-
la tendenza, ormai calcificata
persino nelle leggi, di ogni ge-
nerazione a vivere solo nel
breve termine, consumando
quanta pitt ricchezza possibi-
le senza prendersi cura di chi
viene dopo. .

Perché, come dimostrano
tutte le statistiche, latriste ve-
ritd & purtroppo questa. Al
giorno d’oggi, acausadeidebi-
ti contratti da chi ci ha prece-
duto, procreare ¢ diventato
un lusso, soprattutto in un si-
stema di welfare come quello
italiano. Con ogni figlio au-
mentano le difficolta e peggio-
ra la qualita di vita, perché
nonc’¢alcun "quoziente fami-
liare", anzi le tasse sono trop-
po alte, i contratti troppo pre-
cari, mancano gli asili nido ed
¢ difficile tirare avanti senza
Paiuto dei genitori. Soprattut-
to per le donne giovani e meri-
dionali che nessuno vuole as-
sumere perché sono in eti di
maternita. )

Altrimenti, se le cose conti-

nueranno cosl, le famiglie allar-
gate diventeranno prerogati-
va dei ricchissimi, che posso-
no permettersele, o dei pove-
rissimi, che non hanno altro,
come suggerisce I'origine stes-
sa del termine proletariato.
Mentre ai giovani del ceto me-
dio non resteranno che fami-
glie allungate, fatte di bisnonni
che portano ascuolaaltrettan-
tinipotini unici, mentre i geni-
torisibarcamenano dauncon-
tratto dilavoro all’altro.

Edeéquestocherendeurgen-
te una nuova strategia di rifor-
me che metta al centro
dellagenda del Paese Ia que-
stionedell’'occupazione giova-
nile e, con essa, quella dellatu-
tela del lavoro femminile. Si
potrebbe cominciare daunari-
forma fiscale che, per risanare
il terzo debito pubblico del
mondo, cominci a premiare i
giovani che, pur lavorando,
fanno figli a scapito di quanti
vivono di rendita. Perché, co-
me dimostrano tutte le statisti-
che, il tasso di crescita econo-
mica di un-Paese si comincia a
misurare dagli schiamazzi dei
suoibambini.
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